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Il turismo, inoltre, & il settore pit importante
per il web: attraverso la grande rete si possono
scambiare informazioni, pareri, immagini e “mo-
ving pictures” sui luoghi da visitare e sulle loro
principali attrazioni.

A questo punto le conclusioni sono lampanti:
non esiste solo il cineturismo di ritorno, quello
cioé che si basa sull'andare a visitare i luoghi
del cinema, ma puo esistere (e gli operatori pid
scaltri, in genere piccoli privati, se ne sono gia
accorti) un cineturismo provocato, magari anche
casualmente, dalla presenza di un audiovisivo in
Internet che dia conferma di un desiderio (“si,
quel posto & proprio bello, voglio andarci”), o che
ne induca uno completamente nuovo (“Ma hai vi-
sto questo? Ci andiamo?!”).

Le amministrazioni turistiche dovrebbero
rivalutare I'enorme potenziale che l'audiovisivo
breve su Internet ha come fattore di attrazione
di viaggiatori, in cerca di una “geografia emozio-
nale” , capace di catturare prima I'anima e poi il
moto.Potrebbero, dunque, fare ottimi investimen-
ti incaricando autori lungimiranti e competenti
nell'utilizzare questo “nuo-
vo” linguaggio via web per
creare brevi ed efficaci testi
audiovisivi. | video online,
prestandosi ad una fruizione
quasi nevrotica, in genere
consumata come momento di
svago, hanno il merito di atti-
rare I'attenzione di spettatori
spesso occasionali e distratti
g convincerli alla partenza.Nel
2003 venni chiamato a realiz-
zare alcuni corti per I'evento
“Percorsi di Luce nella Reggia

di Caserta”. Gli ideatori di quel progetto avevano
I'esigenza, tra le altre cose, di mostrare in parti-
colare un posto poco conosciuto, ma bellissimo,
della Reggia di Caserta: il Giardino Inglese. Nel
realizzare il corto decisi, contrariamente a quanto
progettato, di non dargli un taglio “accademico”
(immagini oleografiche, voce off, montaggio ca-
nonico) e cercai un approccio pit personale. Per-
ché? Beh, per evitare la noia!

E’ difficile per un regista, che fondamental-
mente & un narratore innamorato dell'immagine,
raccontare qualcosa su commissione. | registi
pubblicitari, ad esempio, sono fondamentalmente
degli straordinari esecutori che spesso leggono
la sceneggiatura solo poche ore prima di girare
uno spot. Nel realizzare “Giardino Inglese” ho
preferito evitare di fare il regista pubblicitario e di
mettermi ancora in discussione come narratore.
Mettermi da capo in discussione ogni volta che
inizio un nuovo progetto & per me 'unico modo
di agire e divertirmi ed anche come spettatore
preferisco i film che raccontano “favole” a quelli
intrisi di “realta”. >

Si gira a Castel Sant’Angelo
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II' mio obiettivo era quello di intercettare e car-
pire I'attenzione di un pubblico quanto piu vasto
possibile, che, allo stesso tempo, non avesse I'im-
pressione di guardare un documentario promozio-
nale su di un luogo predefinito.

0Oggi quel corto ¢ finito su Youtube (sito fon-
dato nel 2005, due anni dopo la realizzazione di
“Giardino Inglese™) ed é stato utilizzato da piu di
un portale per rilanciare il turismo in Campania, in
questo momento di grande crisi per il problema ri-
fiuti, attraverso 'offerta visiva di un luogo magico,
imperdibile, che sfida ogni limitazione.

Inaspettatamente quel video, nato per un fine
determinato, una volta “liberato” sul web ha am-
pliato la sua efficacia, divenendo uno strumento

promozionale decisamente pill potente di quanto
sarebbe stato se fosse rimasto confinato nei luo-
ghi di fruizione per lui previsti in origine. E questa,
lo ammetto, & una cosa che mi fa sorridere com-
piaciuto e mi rende sempre pill convinto della forte
ricaduta dei messaggi audiovisivi sulla fantasia e
sull'immaginazione degli spettatori.

E proprio la seduzione delle immagini a far si
che il video diventi un prodotto turistico, capace di
valorizzare pil di ogni altro il patrimonio culturale
ed ambientale. Lo spettatore/viaggiatore si lascia
incantare dai paesaggi dei suoi sogni, ansioso di
trasformare quello sguardo affascinato in un’espe-
rienza polisensoriale che, da quel momento, diven-
tera una necessita sicuramente piu forte. ]
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Aglié, il castello di Elisa di Rivombrosa

MAGIE DELL'ITALIA, PATRIMONIO DELL'UMANITA’

n occasione della quinta Conferenza Nazionale dei siti UNE-
SCO Italiani e del 25° anniversario dell'iscrizione della citta
di Firenze nella Lista del Patrimonio Mondiale, il Ministero per i Beni
e le Attivita Culturali ha realizzato il filmato “MAGIE DELLITALIA,
PATRIMONIO DELLUMANITA” di 50 minuti, che rappresenta i 41
siti UNESCO con immagini tratte da documentari originali integrate
da brani di film girati da grandi Maestri del cinema Italiano e dai
principali registi stranieri.
Dalle sequenze di Roma di Federico Fellini con la straordinaria fotografia di Peppino Rotunno, i colori pastello
di Ferrara di Al di la delle nuvole di Michelangelo Antonioni e de Il giardino dei Finzi Contini di Vittorio De Sica, la
poesia di Francesco Giullare di Dio di Rossellini, i Sassi di Matera nel film La passione di Cristo di Mel Gibson e
nel Vangelo secondo Matteo di Pasolini dallo struggente bianco e nero, la bellezza di Firenze nelle indimenticabili
immagini di Camera con vista e Un t& con Mussolini di Zeffirelli, agli inconfondibili scenari di Venezia girata, tra gli
altri, da Steven Spielberg in Indiana Jones e da Woody Allen in Tutti dicono | love you, Si compone un prezioso puz-
zle di luoghi magici in cui 'umanita intera si ritrova. Il filmato, a cura di Adriano Pintaldi, testi di Fernando Ferrigno,
montaggio di Roberto Di Tanna, si avvale della voce narrante di uno dei principali attori italiani, Giancarlo Giannini,
ed & arricchito da interventi in video di personaggi illustri della nostra cultura come il premio Nobel Dario Fo, gli
scrittori Andrea Camilleri e Alberto Bevilacqua, i registi Lina Wertmuller, Mario Martone e Giovanni Veronesi.






